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仲宗根糀家 (食品製造・販売業) の取組み事例：
アナログな受発注・在庫管理業務の効率化と、Webサイトリニューアルに向けた戦略策定

糀文化を未来へつなぐための「事業拡大」と「業務基盤」の両立
• 業務フローの属人化と分断
• EC売上の伸び悩み

実施概要

1. 業務フローの可視化とシステム選定
• 受発注・在庫管理の業務フローを可視化。ツール調査し、理想形の業務フローを作成。
2. Web/ECサイトの定量・定性分析
• SimilarWeb等を用い、ユーザー属性、滞在時間、離脱ポイントを解析。改善案を提案。

1. 段階的な業務フロー改善のスタート
• 全ツール入れ替えは高リスクと判断し、まずは「freee会計」のトライアルをスタート。
2. 1月のサイトリニューアルに向けた改善案のご提案
• サイトリニューアルおよび今後の継続的なWeb/ECサイトの改善における示唆を提示。

社名

業種

事業概要

参加者

いちゃりばちょーでー

6名

沖縄県那覇市

チーム名

チーム人数

所在地
(都道府県・
市区町村)

株式会社仲宗根糀家

食品製造・販売業

沖縄の黄麹製造パイオニア、
麹関連製品を製造販売

課題内容

実施した検討内容

検討の成果

「あるべき論」を押し付けず、企
業様の現状とリスクに寄り添っ
た合意形成

進める中で
工夫したこと

沖縄が好きな業務改善・EC・
Webマーケのプロ集団が、現場
目線で親身に伴走支援

スキル・PR

パターン①：デジタル化の可能性検討

EC販売実績データ
在庫管理データ 等

提供データ
種類/蓄積量
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成果実施内容の詳細

仲宗根糀家 (食品製造・販売業) の取組み事例：
アナログな受発注・在庫管理業務の効率化と、Webサイトリニューアルに向けた戦略策定

パターン①：デジタル化の可能性検討

• 現状業務フローのヒアリング

• 改善箇所の洗い出し

• システムの調査・選定

• 現状業務フローの可視化

• 理想フローの提示

• 新システムの提案

• 会計ソフトのトライアル開始

段階的な業務フロー改善のスタート1. 業務フローの可視化とシステム選定

1月のサイトリニューアルに向けた改善案のご提案2. Web/ECサイト流入実態調調査・ユーザー意識調査（定量/定性）

Web/ECサイト流入実態調調査・ユーザー意識調査（定量/定性）

• 30歳～60歳女性に関する健康意識調査

• 30歳～60歳女性に関するサプリメント利用調査

• 解析ツールを使いECサイトへの流入経路、アクセス数の実態調査

ECサイト（Shopify・楽天）

• 現状の管理画面や分析情報の活用状況をヒアリング

サイトリニューアルに向けた改善案のご提案

• 「こちらが売りたい」から「ユーザーが欲しい」への変換

• 指名検索からユーザーニーズに応えるサイトへ

• 戦う主戦場を変える

ECサイト（Shopify・楽天）

• RMSで確認すべき項目のレクチャー

As-Is To-Be


